L’entreprise et son environnement socio-économique

ARTICLE 1 :« Le grand boom de la mode enfantine »

                           Source : Figaro madame -  02.09.2006
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En Asie, et plus particulièrement au Japon (dont le taux de natalité est un des plus faibles au monde), on parle du syndrome six pockets, une formule anglo-saxonne étrangement imagée pour désigner ce qu’est le modèle familial nippon type d’aujourd’hui : l’enfant unique entouré de ses deux parents et de ses quatre grands-parents. Lesquels, en un seul élan d’amour éperdu, n’hésitent pas à mettre en permanence la main à la poche pour gâter le chérubin.

En France, depuis 2000, la soudaine explosion des naissances conjuguée à l’émergence d’un nouveau profil de parents plus matures (un nombre croissant de femmes ont leur premier enfant entre 28 et 32 ans), à l’aise sur le plan financier et éprouvant un ras-le-bol face à l’uniformisation de l’offre vestimentaire, ne pouvaient qu’aboutir à l’éclosion de ce courant de création.

	ARTICLE 2 : « Le salon pap s'intéresse aux rondes »
(source :  www.france2.fr - 11/09/2007)



	Le salon du prêt-à-porter Paris consacre un espace aux femmes s'habillant en 44 ou plus. Baptisé "So Sweet", pour suggérer la douceur des rondeurs, il accueille une cinquantaine de marques."Aujourd'hui, il n'est pas toujours facile de trouver un jean griffé à sa taille, une blouse graphique ou un paletot ajusté lorsqu'on dépasse la taille 44", constatent les organisateurs du salon. "On a essayé de faire des secteurs qui correspondent à un moment précis de  la demande", explique le président de la Fédération française du prêt-à-porter féminin, Jean-Pierre Mocho. En Italie, "il y a un vrai secteur" de mode pour les "rondes" et, comme en Allemagne, "il y a une vraie distribution", alors que les Français "commencent à venir sur le secteur", ajoute-t-il.

Une campagne nationale de mensuration avait révélé en février 2006 que les Françaises ont pris en moyenne une taille commerciale en 30 ans et plus de 15 cm de tour de taille en 50 ans.
Ce nouvel espace n'entend pas promouvoir une mode "supersize". Il ne s'agit pas de dire: "je prends du basique, je le fais plus grand et puis basta", souligne M. Mocho, mais d'apporter la preuve qu'"il y a de la création aussi dans de la grande taille".




1. Dans les deux articles, il est question de 2 secteurs porteurs dans le domaine de la mode créative. Quels sont ces deux secteurs ?

· .

· .

2. Dans l’article 1 et pour le secteur cité, relevez les raisons de l’environnement socio-économique favorable à la création en France.

3. Dans l’article 2 et pour le secteur cité, relevez les raisons de l’environnement socio-économique favorable à la création en France.

L’entreprise et son environnement international

4. Qu’est-ce qui explique l’ouverture de nouveaux débouchés en Inde pour les entreprises françaises ?

5. Quel est l’intérêt pour Aubade de commercialiser ses produits en Inde plutôt qu’en France?

6. Quel est l’atout d’Aubade par rapport aux entreprises locales ?

Après avoir joué le parent pauvre de l’habillement, empêtré dans ses conventions et sous l’emprise de quelques poids lourds, le marché de l’enfant prend enfin son envol ! Les créateurs s’en donnent à cœur joie et les consommateurs ont l’embarras du choix. 


Les observateurs voient dans l’ébullition actuelle de ce marché le point culminant de la tendance enfant-roi.
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